MARKETING

WordPress y Mautic: .
una amistad que no
conocias...
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cQue es Mautic?

Una herramienta digital que te
permitira gestionar tu campana
de inbound marketing.
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Queée podemos hacer con Mautic

GENERACION DE LEADS y CONVERSIONES

e \Vender mas y mejor

e Personaliza tu comunicacion con cada usuario en todos

los canales tanto web, redes sociales o email marketing

e Conoce mejor a tus clientes
e Mejora la eficiencia de tus campanas
e Automatiza tu tienda online
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[] Caracteristicas

Campanas Drip

Campanas Email
Integraciéon CRM

Gestién Eventos

Creador de Landings
Gestion y scoring de Leads
Formularios Web to Lead
Integracién social media
Monitorizacion Web
Integraciéon WordPress
Integracién Woocommerce

Opcion instalacion
servidores propios

Coste Licencia
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e Puedes crear formularios personalizados en unos clics e
integrarlos en tu landing page o wordpress. Con ellos
convertiras a tus visitantes en leads segmentados en tu base
de datos.

e Simplemente elige qué informacion quieres recoger de tus
visitantes y escoge si usar un formulario multipagina o con
campos que se completen automaticamente.

e Podras lanzar acciones directamente desde el envio del
formulario como enviar un mail de agradecimiento, facilitar un
descargable o enviar la informacion a un CRM a través de las
integraciones de Mautic.

% ° )

Version Online

#SomosWCCO



Version Online

#SomosWCCO



Campanas automatizadas
de marketing

o Crea campaias de marketing automatizado de forma sencilla con un
intuitivo interfaz. Elige entre varios criterios y condiciones para enviar la
comunicacion mas adecuada a los contactos correctos usando canales
como email, sms, notificaciones web.

o Puedes personalizar tus campafas en base al perfil y comportamiento de
los contactos de tu base de datos.

e Cada campafa puede cualificar a tus contactos de forma dinamica incluso
enviandolos a una integracion de CRM en el momento que estén
preparados para tu equipo de ventas.
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e Incluye tus leads en campanas de nurturing en piloto
automatico, automatizando la cualificacion de tus contactos
para guiar a tus leads a través de tu embudo de conversion

e para generar mas leads cualificados para ventas.

e Automatiza campanas de preventa y post-venta de forma
automatica.
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Perfilado Progresivo

e Funcionalidad que te permite ampliar la informacion cualificada de
los contactos y no volver a preguntar datos que ya conoces.

e Funcionalidad que puedes activar con un clic para ocultar
automaticamente campos de los que ya tenemos informacion y
sugerir nuevos campos para cada lead. Con ello puedes ir

ampliando y mejorando la calidad de la informacién que dispones
de tus contactos.
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e Conoce el comportamiento de tus usuarios anoénimos y
conoce su historico una vez convertidos en leads.

e Enriquece el conocimiento de los leads a través de su
comportamiento en la web para conocer mas de sus intereses
y necesidades. Conoceras de donde vinieron y que han visto
en tu web.

e Segmenta a tus contactos a través de su comportamiento y
manda el mensaje adecuado a sus necesidades.
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73% de los leads que captamos nunca se convierten en clientes.

El 96% de la gente que habla sobre las marcas online no sigue los perfiles de
esas marcas.

Las 3 vias que prefieren las marcas para comunicar sus contenidos son
redes sociales (83%), blogs (80%), y newsletters a través del correo

electrénico (77%)

Contenidos personalizados via e-mail basados en software/machine learning
tiene una eficacia de 55% (OneSpot, The return of Email personalization, 2017)
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Aproximadamente el 49% de las empresas utiliza alguna forma de ca
automatizacién del correo electronico. (Emailmonday, 2018)

El 51% de los profesionales del marketing afirma que el mayor obstaculo a la
hora de alcanzar el éxito con el email marketing es mejorar la calidad de los
datos de contacto. (Ascend2, 2016)

La capacidad de segmentar las listas de correo electrénico y de
individualizar los mensajes de las campanas son las tacticas de
personalizacion mas eficaces para el 51% y el 50% de los influencers del
marketing, respectivamente. (Ascend2, 2016)
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136 El 73% de los leads que captamos nunca se convierten en clientes & Por esa ca
razon es prioritario que hagas el mejor uso del trafico que capturas en tus canales
de informacioén.

Aprende a segmentar tus tipos de usuario y posibles clientes y a implementar
embudos de marketing para impulsar tus conversiones usando las herramientas
GPL mas usadas para el marketing actualmente. Aprende cédmo implementar un
flujo de comunicacién con Wordpress y Mautic.
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GRACIAS!

El cambio esta en nuestras manos
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